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Le linrevient
dans notre quotidien

TENDANCE

Les fabrications chinoises

et indiennes l'ont rendu
accessible et les innovations
des industriels européens
ont élargi ses débouchés.
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Fine chemise et petite veste cin-
trée signent la tenue masculine
traditionnelle des Indiens, Mais
les jeunes branchés n'hésitent
pas a les porter sur un jeans et
surtout a les préférer en lin plu-
tot quen coton. Marie-Emma-
nuelle Belzung, la directrice
générale de I'interprofession
européenne du lin (Confédéra-
tion européenne du lin et du
chanvre Masters of Linen) suit
de trés prés ces subtiles évolu-
tions stylistiques du deuxiéme
pays le plus peuplé de la planéte
qui est aussi un des plus impor-
tants producteurs de textile.
« L'Inde serait une formidable
vitrine pour la seule fibre cultivée
en Europe », réve-t-elie touthaut.
Maissansattendre laconversion
de ces centaines de millions de

Le lin représente 20 % des
ventes de la marque Abso-
lument Maison du groupe
Galeries Lafayette, Photos
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CONSOMIMAEUrs nouveaux, la
CELC st fixéoommeobjectilde
faire redécouvrir dabord les
miérites du lindans ks poyscuro-
péens, Cest de 1a que provien-
nent les plus belles qualitds de
cetee fibre naturclk:. Ecologique
aussi car cultivdée sans engrals ni
apportdeau : elle s'épanoult
sous ks cleux caprickeux de Nor-
mandie et des Flandres,
Ultraminoritaire, il ne repreé-
sente que 1% de la consomine-
ton mondiale de Abres, ke fin
éaait tombe dans l'oubli : trop
cher, trop compliqué & entrete-
nir. Jusqu'a ce que les profes-
siannels de fa Alére réunis au
sein dune seule ef méme ins-
tance patronale - des agricul-
teurs frangais et belges aux tis-
seurs flamands et italiens - ne
décident de mutualiser leurs
moyens pour ke rendre de nou-
veau actuel. Sept ans deffort et
le soutien de I'Union curo-
péenneont porté leurs fruits. Le
Tin est revenu dans notre gquolti-
dien largement grioe aux fabri-
cations asabiques et indiennes
qui en ont dérmocratisé ke prix.
Les innovations des tisseurs
ot filatenrs ont asdé, Lave, Je lin
1w plus besoin de se repasser.
Devenu moins cassant, son fil
sc préte a la fabrication de
t=shirt et du linge de toilette. Si
Petit Bateau a sauté Je pas et
proposede ka maille Tin, Lacoste
reste & convainere : « Le polo en
lin reste mon grand chalienge »,
reconnait Marie-Emmanucile
Belzung, Sous forme de mate-
riau composite, Je lin a trouwd
de nouveauxdébouchésdans le
sport : Dé&eathlon en met dans
S¢S raquettes de tennis, cannes
a p&che, Rossignol dans ses skis
ot BIC Sport dans ses planches.
Un travail de fond relayé pardes
actions de communication
pour accrolire sa visibiling,

UN LABEL DE QUALITE

EUROPEAN FLAX
Ce labe] reprend le nom en
anglais de la plante de lin {flax).
= Il vocution & deventr e signa-
ey mondile de lu fitve dorigine
ewrupéenng, garunte de su quuliré
et de sa provenance » explique
Marie-Emmanuelle Belzung
confortée par un sondage BYA
de Fan dernier, indiquant que
61'% des consommareurs euro-

peensse disent prits & payer des
produirts dont Ia tragabilité este
garante,

PARTENARIAT
AVEC LES GALERIES

LAFAYETTE
De Zara a La Redoute, en pas-

sant par Monoprix, les grandes
enseignes ont remas e lin dans
Jeurs rayons witements ot linge
de maison. Aux Galeries
Lafayette, i représente désor-
mais 20 % des ventes de la mar-
que propre Absolument Mai-
son (cobrandée European Flax)
e une présence dans 46 des
60 succursales du groupe. La
CELC a participé i la formation
des vendeuses afin de leur
redonmer Je « réflexe » lin

LE RECOURS
AU « STREET

MARKETING »

Les adhérents de la CELC ont
recondult pour trods ans le bud-
getde 3 millions deuros desting
a soutenir leur action de com-
munication. La moitk de cetre
somme devrait étre apportée
par des fonds curopéens si
comme Marle-Emmanuelle
Belzung l'espére ke programmie
reqoit le feu vert de F'UE, « La
publicité classigue est blen sir
Tors de portée »remarque-t-<lie,
Aussi préfére-t-elle poursulvre
sur la voie du « street marke-
ting = Installatons, expositions
S0N organisées nocamment au
Palais-Royal pendant Jes défilés
de la couture, Des lanternes
géanres seront déployées dans
les rues parissennes pendant
Parsiéeo Off, la manifestation
qu'organisent i Paris les édi-
teurs de tissus du 22 au 26 jan-
vier Et pour cet éod, des mripor-
reurs Plaggio aux coubeurs du
lin sillonperont la cdte amalfi-
taine en ltalie ainsi quh Deau-
ville, Trouville et Knokke-Le-
Zout en Belgique, & proximité
des champs ol il estcultve.

O

A NOTER

60 % du lin est consommeé
sous forme de vétements,
30 % en produits de décorn-
tion et d'ameublement, Les

articles de sport reprisen-
tent lessenticl du solde,



