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_ Misia veut ressusciter la gaieté
des années 20

Lancée par le groupe Texdécor, via sa filiale Casamance, la nouvelle marque de tissus
d’'ameublement se positionne sur le créneau du luxe, avec un riche travail de matiéres.

ANCER aujourd’hui une nouvelle

marque de tissus d’ameublement,

dans un contexte économique tres

incertain, peut paraitre risqué, ou
pour le moins courageux. Pas pour le
groupe Texdécor. Sa filiale Casamance
vient de lancer en grande pompe Misia,
une nouvelle griffe inspirée par la gaieté
des années 20. Elle a choisi la veille du
démarrage de I'événement Paris Déco
Off pour présenter cette premiére collec-
tion dans un endroit insolite, la boucherie
parisienne d'Alexandre Polmar, rue de
I'’Abbaye. Décoré avec les tissus de la
nouvelle marque, le licu était a 'image de
ce que souhaite mettre en exergue la
directrice artistique, Florence Vermelle.
«Nous travaillons depuis deux ans sur
cette nouvelle offre, que nous voulons a la
fois luxueuse et joyeuse, explique-t-elle.
Nous avons choisi le nom de Misia en ré-
férence a Misia Godebska, amie de Coco

Chanel, de Stravinski et de Renoir. Cette
femme pénllante et cultivée aimait les
belles matiéres et les étoffes précieuses, et
surtout l'élégance.»

L'idée a longuement miri dans la téte
de Florence Vermelle, directrice artis-
tique depuis quinze ans de Casamance,
une autre marque du groupe. «Ce projet
n’est pas le fruit d'études marketing, ¢’est
plutét la concrétisation d'une envie pro-
fonde de proposer des matiéres luxueuses,
mais qui soient trés accessibles en termes
de style. Misia est une marque de séduc-
tion, qui est née pour faire réver nos
clients. L'esprit est toujours joyeux et élé-
gant, jamais ostentatoire ou hautain. J'ai
eu beaucoup de chance, les dirigeants du
groupe m’ont laissé carte blanche et sur-
tout m'ont fait entiérement confiance au
niveau du travail des matiéres et des des-
sins.»

Pour son lancement, Misia propose



deux collections, I'une inspirée par le Pa-
ris festif et glamour des années 20, autre
par les voyages de 'autre c¢6t¢é de I'Atlan-
tique. « Toutes les deux sont entiérement
fabriquées en Europe, et nous y tenons»,
insiste la directrice artistique, Dans la pre-
miére, on trouve notamment des velours
laminés et ciselés dédiés aux sieges et des
voilages métallisés, qui complétent une

FLORENCE VERMELLE,
LA DIRECTRICE
ARTISTIQUE DE MISIA.
«Ce projet n'est pas le fruit
d'études marketing, c'est
plutdt la concrétisation
d'une envie profonde de
proposer des matiéres
luxueuses, mais qui solent
trés accessibles en termes
de style.» Dr

offre en tissus pour rideaux et en revéte-
ments muraux aux effets irisés. «Je tra-
vaille beaucoup sur le relief des matiéres,
souligne Florence Vermelle. La lumiére
est renvoyée différemment en fonction des
aspérités de la matiére et le ussu s'anime,
devient plus vivant.» La seconde ligne

TISSUS D'AMEUBLEMENT
MISIA. Pour son
lancement, la griffe propose
deux collections, l'une
inspirée par le Paris festif

et glamour des années 20,
l'autre par les voyages de
l'autre c6té de 'Atlantique.

s'inspire, pour sa part. du soleil de Miami
et du mouvement pop arty. Dans cette
collection ou les dessins se font discrets,
I'un d'entre eux retient Pattention : il
s'agit d'une mise en scéne de capucins ex-
traite d'un ancien motif de tissu retrouvé
dans des archives datant du début des an-
nées 20. Ce tissu pour siége ou pour ri-
deau se marie aux voilages en soie de
couleurs délicates qui jouent sur la juxta-
position d’effets mats et brillants. Des ac-
cessoires, comme des plaids et des cous-
sins en fausse fourrure, completent les
deux lignes, qui ont vocation a s"harmoni-
ser aussi bien avec du mobilier ancien
que contemporain.

Le groupe Texdécor a été créé par Ra-
phaél Motte en 1974 a Willems, dans le
nord de la I'rance. A I'origine, 'entreprise
¢tait spécialisée exclusivement dans les
tissus techniques. Au fil des années, le
groupe s'est diversifié en créant des tissus
d’ameublement et des papiers peints. Au-
jourd'hui, Texdécor s’est structuré en deux
grandes entités. Dirigée par Mathieu
Derville, la premiére rassemble les mar-
ques haut de gamme Casamance (dont
les produits se caractérisent par une cer-
taine €élégance francaise, avec notam-
ment de grands motils de [leurs clas-
siques), Camengo, spécialiste de I'édition
de tissus d’esprit charme et «maison bour-
geoisex, et maintenant Misia. A la téte de
la seconde entité, Raphaél Motte, le fils
du fondateur, exploite les marques 7ex
décor, signant toujours des produits tech-
niques, Casadeco, connue pour ses pro-
duits coordonnés aux papiers peints, et
Caselio, dédiée aux produits particuliére-
ment colorés, qui se positionnent sur un
créneau plus accessible.

Présent dans une cinquantaine de pays,
le groupe emploie 250 collaborateurs. En
dépit du poids qu’il représente aujour-
d’hui sur le marché frangais et a I'étran-
ger, le groupe nordiste s'est toujours mon-
tré particulierement discret sur ses per-
formances et, plus simplement, sur ses
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projets de développement. Le lancement
de Miswa a toutefois changé un peu la
donne, mettant en lumiére 'audace et la
créativité d'un groupe qui continue de
prendre des risques pour consolider et
renforcer sa croissance.

AL @



